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CAPÍTUlo 2

Creación de 
nuevos estilos de 

imagen a través de 
técnicas de peluquería 

2

RESULTADO DE APRENDIZAJE Y CRITERIOS DE EVALUACIÓN

RA 2. Crea estilos de imagen a través de técnicas de peluquería, describiendo las fases 
para la elaboración del nuevo diseño

a) Caracterizar procedimientos y metodología para la creación de estilos de pelu-
quería. 

b) Establecer pautas de planificación y secuenciación del proceso. 
c) Interpretar patrones de moda y publicaciones. 
d) Identificar como elementos del nuevo estilo los símbolos, colores, líneas, formas 

y volúmenes. 
e) Realizar esbozos o bocetos de la creación. 
f) Evaluar la viabilidad del proyecto. 
g) Identificar pautas para la realización del estudio artístico. 
h) Determinar los elementos que forman parte del estudio técnico. 
i) Establecer formas de presentación y difusión del prototipo de nuevo estilo.

   Objetivos de Desarrollo Sostenible

En este capítulo se trabajara el ODS 3.
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Capítulo 2

CREACIÓN DE NUEVOS ESTILOS DE IMAGEN A TRAVÉS  
DE TÉCNICAS DE PELUQUERÍA

MAPA CONCEPTUAL

Inspiración

Conceptualización

Presentación

Metodología

Marketing 
y difusión

Creatividad

Idea

Elaboración del manual de nuevo diseño

Paneles de inspiración o moodboards

Redes sociales

Colaboraciones y alianzas

Intuición

Concepto

Lugares de presentación

Investigación o análisis de tendencias

Sitio web y blogs

Publicidad digital

Reflexión

Proceso creativo

Selección de modelo

Planificación y esbozos de diseño

Revistas y portales especializados

Posicionamiento y SEO

Manejo de archivos y uso de datos

Evaluación de viabilidad

Eventos y ferias

Campañas de mailing
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Capítulo 2

PUNTO DE PARTIDA 

Fomentar la creatividad en el proceso creación de nuevos estilos de imagen

Verónica quiere hacer un cambio en su imagen empleando alguna técnica de peluquería. 
Tiene una ligera idea, pero quiere que alguien le asesore. Ha visitado la página web de 
vuestro centro y os encarga ese trabajo. Los pasos que habría que seguir son estos:

1.	 Desarrollar el autoconcepto y la autoestima: se trabajará sobre la confianza 
y la seguridad de los estilistas para que se sientan capaces de generar ideas 
innovadoras.

GLOSARIO 
Atelier. Espacio de diseño y comunicación. En él se establece una conexión emocional entre 

el diseñador, la prenda y el cliente.

Boceto. Dibujo realizado a mano alzada (sin utilizar instrumentos de dibujo) con el que se 
pretende representar una idea. Puede contener cualquier tipo de anotación (materiales, 
dimensiones, proceso de fabricación, etc.).

Branding. Procedimiento de creación de nuevos estilos de peluquería. 

Estilismo. Arte de crear y coordinar la apariencia general de una persona, incluyendo el ca-
bello, el maquillaje, la vestimenta y los accesorios que lleve.

Inspiración. Repentina disposición para llevar a cabo una actividad, especialmente cuando 
se trata de algo vinculado a la creatividad o a los asuntos del espíritu.

Layout. Esquema que resume y señala la distribución y forma de los elementos dentro de un 
diseño.

Metaetiqueta. Fragmento de texto que proporciona información sobre una página web a los 
motores de búsqueda y a los navegadores.

Metodología. Conjunto de estrategias, técnicas y herramientas que se utilizan de forma pla-
nificada y organizada para alcanzar unos resultados. 

Moodboard (tablero de inspiración). Representación visual que consiste en un collage con 
imágenes, ilustraciones, texturas, colores y textos que tienen como objetivo transmitir 
una idea general o un pensamiento sobre un asunto determinado.

Proceso creativo. Fase inicial para crear un proyecto. Tiene un objetivo o finalidad concreta.

Showroom. Espacio en el cual se puede mostrar una colección, unas prendas o unos pro-
ductos específicos. En estos lugares, las marcas y los diseñadores exponen sus prendas 
durante un tiempo determinado, con la finalidad de que sus clientes puedan verlas, 
tocarlas y probárselas. 
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Capítulo 2

2.1.  El proceso de creación de nuevos estilos

En el proceso de creación de nuevos estilos hay un poco de estos ingredientes: inspiración, 
investigación, creatividad y ejecución práctica. Desde la idea inicial hasta la presentación final, 
cada paso es crucial para desarrollar estilos innovadores y atractivos, y así complacer las necesi-
dades y expectativas de los clientes (figura 2.1 y cuadro 2.1).

Figura 2.1.  La presentación de un estilo es la meta del proceso de creación.

2.
Idea, conceptualización 

1.
Inspiración

4.
Ejecución y creatividad

5.
Evaluación y ajustes

3.
Investigación y planificación

6.
Presentación y promoción

2.	 Estimular el pensamiento divergente: se promoverán ejercicios y actividades que 
permitan explorar múltiples posibilidades y romper con los patrones establecidos. 
Se incentivará a los estilistas a salir de su zona de confort y experimentar con 
nuevas técnicas y estilos.

3.	 Fomentar la intuición y la percepción sensorial: se desarrollará la capacidad 
de los estilistas para anticipar tendencias y necesidades de los clientes a través de 
su experiencia y sus conocimientos. Se estimulará el uso de los sentidos (olfato, 
tacto, vista) para inspirar nuevas ideas.

4.	 Promover la reflexión y el análisis crítico: se crearán espacios de discusión y 
retroalimentación donde los estilistas puedan evaluar y refinar sus ideas. Se 
incentivarán la resolución de problemas y la toma de decisiones fundamentadas.

5.	 Generar un ambiente creativo: se proporcionará un entorno de trabajo que 
estimule la creatividad, con acceso a materiales, herramientas e información 
inspiradora. Se fomentará la colaboración y el intercambio de ideas entre los 
miembros del equipo.

6.	 Promover la formación y el desarrollo continuo: se ofrecerán capacitaciones y 
talleres que desarrollen habilidades creativas en los estilistas. Se incentivarán la 
investigación y el aprendizaje sobre tendencias, técnicas y estilos innovadores.
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Cuadro 2.1.  Fases del proceso de creación

Inspiración

–	 Buscar en fuentes como la moda, el arte, la naturaleza, la cultura, etc.
–	 Observar y analizar las tendencias emergentes en la industria de la peluque-

ría, el cine, la cultura y la moda.
–	 Explorar referencias visuales en revistas, redes, películas o eventos.

Conceptualización

–	 Generar ideas creativas basadas en la inspiración recopilada.
–	 Desarrollar un concepto claro y definido para el nuevo estilo.
–	 Considerar la viabilidad técnica y práctica del concepto, así como las prefe-

rencias del cliente.

Investigación y 
planificación

–	 Investigar técnicas de corte, cambios de forma, coloración y peinado relevan-
tes para el concepto.

–	 Planificar los pasos, seleccionar las herramientas, los productos y los equipos.

Ejecución creativa

–	 Utilizar las habilidades técnicas y creativas para llevar a cabo el estilo de 
peluquería según el concepto establecido.

–	 Experimentar con diferentes técnicas de corte, cambios de forma, coloración 
y peinado para lograr el efecto deseado.

–	 Ser flexible y adaptarse según sea necesario durante el proceso creativo.

Evaluación y 
ajustes

–	 Evaluar el resultado final del nuevo estilo de peluquería.
–	 Solicitar el feedback del cliente y realizar los ajustes necesarios según sus 

preferencias.
–	 Identificar las áreas de mejora y aprender de la experiencia para el futuro. 

Presentación y 
promoción

–	 Presentar el nuevo estilo en plataformas, web o porfolios profesionales.
–	 Utilizar fotografías de alta calidad para mostrar el estilo desde diferentes án-

gulos y perspectivas.
–	 Promocionar el estilo a través de campañas de marketing y publicidad.

2.2.  La inspiración como punto de partida 

La creación de nuevos estilos de imagen es un proceso creativo y técnico que va mucho más 
allá de cortar o peinar el cabello; implica también el estudio de las tendencias del momento, 
la comprensión de la personalidad del cliente y la aplicación de técnicas especializadas, con el 
objetivo de lograr resultados innovadores y personalizados.

El proceso de creación de nuevos estilos de peluquería es una combinación de creatividad, in-
tuición y reflexión. Aquí se presenta cómo estas tres dimensiones interactúan en el proceso creativo.

2.2.1.  Creatividad

La creatividad es la capacidad de generar ideas originales y únicas. En el contexto de la pelu-
quería, puede manifestarse de diversas maneras, como la concepción de nuevos cortes de ca-
bello, la exploración de técnicas de coloración innovadoras o la experimentación con peinados 
fuera de lo convencional. Crear un diseño conlleva desarrollar un modelo de trabajo que facilite 
el resultado final: 
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–	 Brainstorming. El proceso creativo a menudo comienza con una lluvia de ideas, que 
consiste en que todos aportan lo que piensan sin restricción alguna (figura 2.2).

–	 Exploración visual. Se recurrirá a la exploración visual mediante el uso de referencias 
visuales, como revistas de moda, redes sociales y arte visual, para inspirar nuevas ideas y 
enfoques con estilo.

–	 Flexibilidad mental. La creatividad requiere una mente abierta y flexible, dispuesta a ex-
plorar ideas y a experimentar diferentes enfoques con estilo.

2.2.2.  Intuición

La intuición es la capacidad de percibir y comprender una situación sin necesidad de un razo-
namiento lógico explícito. En el proceso creativo, juega un papel importante al guiar la toma 
de decisiones y la exploración de nuevas ideas.

–	 Escucha interna. La intuición suele manifestarse como una sensación interna o un pre-
sentimiento sobre la dirección que debe tomar el proceso creativo.

–	 Conexión emocional. La intuición está relacionada con una conexión emocional del trabajo 
creativo, en la que se busca expresar emociones o sentimientos a través del arte del peinado.

–	 Confianza en la intuición. Es importante confiar en la propia intuición y permitir que 
guíe el proceso creativo, incluso cuando las decisiones parecen poco convencionales o 
arriesgadas. 

La creatividad impulsa la generación de nuevas ideas y conceptos, mientras que la intuición 
guía la selección y exploración de aquellas que resuenan emocionalmente con nosotros.

2.2.3.  Reflexión

La reflexión es el proceso de examinar y analizar las ideas generadas durante la fase creativa, 
de modo que las evaluemos su viabilidad y el potencial impacto del estilo que hemos creado.

–	 Análisis crítico. La reflexión implica un análisis crítico de las ideas generadas durante el 
proceso creativo, evaluando su coherencia, originalidad y viabilidad práctica.

Figura 2.2.  Lluvia  
de ideas en equipo.



58 Estilismo en peluquería

Capítulo 2

–	 Ajustes y mejoras. A través de la reflexión, se pueden identificar áreas de mejora o ajustes 
necesarios en el concepto inicial, refinando y perfeccionando el estilo propuesto.

–	 Aprendizaje interactivo. La reflexión continua permite un proceso de aprendizaje iterati-
vo en el que cada interacción en el proceso creativo se basa en la retroalimentación y la 
reflexión de las experiencias anteriores.

La reflexión actúa como un proceso de retroalimentación que evalúa y ajusta las ideas crea-
tivas generadas, asegurando que sean coherentes, viables y a nivel de estilo efectivas.

Fomentar la creatividad en el proceso de creación de un estilo de peluquería implica tra-
bajar en el desarrollo personal, estimular el pensamiento divergente, promover la intuición y la 
reflexión, y generar un entorno propicio para la innovación. El estilo, la moda y las tendencias 
son conceptos relacionados, pero también distintos, del proceso de creación.

2.3.  Conceptualización: de la idea al proceso creativo

 El proceso creativo en peluquería comienza con una idea, la cual evoluciona hacia un concep-
to más definido, materializado en un estilo de cabello concreto. En este apartado se presenta 
cómo se relacionan entre si la idea, el concepto y el proceso creativo en este contexto.

2.3.1.  La idea

La idea es fundamental en la creación de peluquería, ya que guía todo el proceso creativo y 
técnico. Desde la inspiración inicial hasta la ejecución final, una idea bien desarrollada asegura 
que el resultado no solo sea hermoso, sino también personalizado (figura 2.3).

IMPORTANTE 
La interacción entre estos elementos es dinámica y continua. Con la creatividad se es-
timula la intuición, guía a la reflexión y retroalimenta el proceso creativo en un ciclo 
continuo de exploración.

ACTIVIDAD PROPUESTA 2.1 
Desde el punto de vista relacionado con este capítulo, ¿qué consideras más impor-
tante, la creatividad la intuición o la reflexión? ¿Por qué? ¿Por qué crees que hay que 
tener muy en cuenta la interrelación entre creatividad, intuición y reflexión?



59Creación de nuevos estilos de imagen a través de técnicas de peluquería

Capítulo 2

–	 Origen. La idea surge a partir de la inspiración, 
que puede provenir de diversas fuentes como la 
moda, el arte, la naturaleza, la cultura, las ten-
dencias actuales, etc.

–	 Espontaneidad. Las ideas pueden surgir de mane-
ra espontánea, a través de la observación, la ex-
perimentación o la imaginación.

–	 Exploración libre. En esta etapa, es importante 
permitir que las ideas fluyan libremente, sin res-
tricciones ni juicios, lo que fomenta la creativi-
dad y la originalidad.

La idea inicial sirve como punto de partida para el 
desarrollo del concepto y también proporciona inspira-
ción y dirección al proceso creativo.

2.3.2.  El concepto

El concepto es esencial en una creación de peluquería, ya que establece la base para la creativi-
dad, la coherencia y la satisfacción del cliente. Un concepto no solo guía el proceso de diseño, 
sino que también ayuda a los técnicos en peluquería a destacar en un mercado competitivo, 
ofreciendo estilos que son tanto estéticamente agradables como funcionales.

–	 Desarrollo. A medida que una idea se desarrolla, comienza a tomar formar un concepto 
más definido y estructurado.

–	 Clarificación. El concepto implica una comprensión más profunda de la idea original, 
incluyendo su propósito, su significado y su aplicación práctica.

–	 Tematización. El concepto puede estar asociado con un tema o una narrativa específica, 
la cual proporciona un marco conceptual para el proceso creativo.

El concepto da forma a la idea original, proporciona un marco conceptual que guía la eje-
cución práctica en el proceso creativo.

2.3.3.  El proceso creativo

El proceso creativo es fundamental en el diseño del servicio de peluquería, ya que guía la in-
novación, la personalización y la calidad del servicio. Un proceso bien definido no solo mejora 
las habilidades técnicas del especialista en peluquería, sino que asegura que los clientes reciban 
un servicio que refleja su personalidad y su estilo. Este resultado es una experiencia positiva y 
memorable (figura 2.4).

–	 Exploración. El proceso creativo implica explorar y desarrollar el concepto a través de 
diferentes técnicas, herramientas y enfoques.

–	 Experimentación. Los estilistas en peluquería experimentan con cortes, peinados, colora-
ción y otros elementos para dar vida al concepto de manera visual y con estilo.

Figura 2.3.  La idea.
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–	 Adaptación. A medida que avanza el proceso creativo, es posible que el concepto original 
evolucione y se adapte según las necesidades y preferencias del cliente, también según 
las limitaciones técnicas y prácticas.

A lo largo del proceso creativo, la idea y el concepto continúan interactuando, evolucionan-
do e informándose mutuamente a medida que se exploran nuevas posibilidades. En ese juego 
se van haciendo los ajustes necesarios.

Figura 2.4.  El proceso 
creativo.

CASO PRÁCTICO 2.1 
Contacta contigo una fotógrafa de moda que quiere que le crees un peinado para una 
sesión fotográfica temática a la que va a acudir. La única indicación es que quiere 
transmitir fuerza y movimiento en las imágenes. A partir de esta situación, busca ins-
piración en revistas, redes sociales o páginas web, y reflexiona y define un concepto 
potente que transmita la idea. Por último, recopila algunas imágenes que representen 
ideas relacionadas con tu concepto y de las que pudieras partir para la creación del 
estilo.

IMPORTANTE 
La interrelación entre la idea, el concepto y el proceso creativo es fundamental en la crea-
ción de peluquería. Comienza con una idea inspiradora, que se desarrolla en un concep-
to más definido y que luego se materializa a través del proceso creativo en un estilo de 
cabello único y expresivo. Esta sinergia no solo asegura la coherencia y la innovación en 
los estilos, también permite una atención personalizada y un desarrollo profesional con-
tinuo. Estos elementos contribuyen a la satisfacción del cliente y al éxito del peluquero 
en un mercado tan competitivo como el actual. 
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2.4.  Metodologías de creación 

Las metodologías de creación proporcionan un marco estructurado y sistemático para desa-
rrollar nuevas ideas y estilos en el campo de la peluquería, desde la fase inicial de inspiración 
y planificación hasta la evaluación final de la viabilidad y la realización práctica del proyecto 
(figura 2.5).

2.4.1.  Paneles de inspiración o moodboards

Los paneles de inspiración o moodboards son herramientas visuales que permiten reunir y or-
ganizar imágenes, fotografías, colores, texturas y cualquier elemento que despierte interés o 
refleje el estilo que se desea crear (figura 2.6). Al disponer estos recursos en un panel, se obtiene 
una visión clara y coherente de la estética buscada, lo que facilita la exploración de ideas y la 
identificación de los patrones visuales, los estilos o las tendencias que pueden guiar el proceso 
creativo. Este recurso funciona como un mapa conceptual visual que orienta la evolución de la 
idea inicial hacia un estilo de peluquería definido y fundamentado.

Paneles  
de inspiración  
o moodboards Investigación  

y análisis  
de tendencias Planificación   

y esbozos  
de diseño Evaluación  

de viabilidad

Figura 2.5.  Metodología del proceso creativo en peluquería.

Figura 2.6.  Ejemplo  
de panel de inspiración 

o moodboard. 
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2.4.2.  Investigación y análisis de tendencias

La investigación es una base indispensable para generar ideas actuales y bien fundamentadas. 
Implica explorar tendencias en peluquería, moda y cultura a través de revistas, blogs, redes so-
ciales, desfiles o publicaciones especializadas. Este análisis permite detectar patrones en la moda, 
estilos emergentes, técnicas en auge, combinaciones de color populares y preferencias del pú-
blico. Además, estudiar referencias externas (como obras de arte, culturas étnicas, arquitectura o 
diseño) enriquece el imaginario creativo y aporta nuevas perspectivas. La combinación de 
tendencias actuales y referencias diversas facilita la construcción de propuestas originales, rele-
vantes y coherentes con el contexto estilístico contemporáneo.

2.4.3. � Planificación y esbozos 
de diseño

Una vez definida la inspiración y analizadas 
las tendencias relacionadas, es fundamental 
planificar el proceso creativo, lo cual incluye 
establecer los objetivos del estilo, determinar 
las técnicas necesarias y organizar la secuencia 
de pasos desde la preparación del cabello has-
ta la ejecución final. Paralelamente, la realiza-
ción de esbozos o bocetos permite visualizar 
las distintas posibilidades antes de llevarlas a la 
práctica (figura 2.7). Los bocetos funcionan 
como una herramienta de experimentación y 
ajuste, ayudando a perfeccionar el diseño, me-
jorar su estructura y prever posibles variacio-
nes. El trabajo conjunto de planificación téc-
nica y representación visual facilita la toma de 
decisiones y da forma al estilo final.

RECUERDA 
Una vez creado, el moodboard sigue siendo una fuente de inspiración continua a 
lo largo del proceso creativo. Puede utilizarse como referencia para tomar decisio-
nes de diseño y mantener la coherencia en todas las etapas del proyecto. Es una 
herramienta esencial en el proceso creativo que ayuda a recopilar, organizar y co-
municar la inspiración y la visión de un proyecto de diseño o creativo. Es una forma 
efectiva de establecer el tono y la dirección de un proyecto, y mantener a todos los 
involucrados en la misma página creativa.

Figura 2.7. Bocetos de diferentes tipos 
de recogido. 
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2.4.4.  Evaluación de viabilidad

La evaluación de viabilidad permite asegurar que el estilo concebido puede llevarse a cabo de 
manera realista y eficaz. En esta fase se analizan aspectos técnicos como la textura, la longitud 
y la condición del cabello, así como los recursos disponibles y el nivel de habilidad requerido. 
También se consideran las posibles limitaciones o dificultades que puedan surgir (ya sean 
estéticas, materiales o temporales) para anticipar soluciones creativas. Esta evaluación garan-
tiza que el estilo final no solo sea atractivo y coherente con la idea original, sino factible y 
adecuado para la persona que lo llevará.

Estas metodologías de creación proporcionan un marco estructurado y sistemático para de-
sarrollar nuevas ideas y estilos en el campo de la peluquería, desde la fase inicial de inspiración 
y planificación hasta la evaluación final de la viabilidad y la realización práctica del proyecto.

2.5.  Características técnicas de la creación

La creación de estilos en peluquería reúne creatividad, análisis y dominio técnico. Su finalidad 
es diseñar propuestas personalizadas que resalten la belleza y reflejen la personalidad de cada 
cliente, integrando principios estéticos y conocimientos técnicos que permiten llevar una idea 
a un resultado real y viable.

CASO PRÁCTICO 2.2 
Una usuaria nos ha pedido que le hagamos un 
servicio de creación de un estilo en peluquería y 
ha entregado la siguiente imagen como referen-
cia inicial (figura 2.8). Esta fotografía representa 
la  idea base sobre la cual se desarrollará el pro-
ceso creativo.

Cada estudiante deberá desarrollar una pro-
puesta creativa utilizando las metodologías del 
apartado 2.4. Para ello, el alumnado elaborará 
un pequeño panel de inspiración con imágenes, 
colores o texturas relacionadas con la idea ini-
cial, investigará tendencias actuales en peluque-
ría y moda que puedan enriquecer la propuesta, 
y realizará uno o varios esbozos que representen 
su interpretación personal del estilo. Finalmente, 
evaluará la viabilidad técnica del diseño, teniendo 
en cuenta las características reales del cabello y 
los recursos necesarios. La actividad concluirá con 
una breve explicación escrita que justifique las de-
cisiones creativas tomadas.

Figura 2.8.  Imagen 
aportada para la creación 

de un estilo.
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2.5.1.  Estudio artístico

El estudio artístico constituye la base conceptual de cualquier diseño en peluquería, ya que per-
mite comprender la estética, el simbolismo y la intención expresiva que hay detrás de cada estilo. 
Esta mirada artística implica situar el diseño en un contexto cultural, histórico y social, analizando 
cómo determinadas tendencias, movimientos estéticos o referencias visuales pueden influir en la 
creación. Para ello, se investigan estilos del pasado, obras de arte, fotografías de moda, cine o cual-
quier medio que aporte inspiración y ayude a construir una narrativa visual coherente.

En esta fase también se definen las características esenciales del nuevo estilo, estableciendo 
el concepto y la intención que se desea transmitir: elegancia, modernidad, rebeldía, suavidad o 
fuerza, entre otros valores. Del mismo modo, se consideran la personalidad, el estilo de vida y 
las preferencias del cliente para adaptar el diseño y asegurar que el resultado sea estéticamente 
adecuado y funcional. El estudio artístico, por tanto, permite comprender el por qué y el para 
qué del estilo, antes de llevarlo a la práctica.

2.5.2.  Estudio técnico

El estudio técnico complementa el enfoque artístico. Se centra en analizar las posibilidades rea-
les de ejecución del estilo. Esta fase permite seleccionar los procesos, materiales y herramientas 
necesarios para llevar a cabo el diseño, verificando su viabilidad y anticipando las exigencias 
técnicas de cada propuesta.

Es esencial integrar el estudio artístico y técnico para desarrollar un estilo de peluquería 
completo, coherente y funcional. Mientras el análisis artístico define el concepto y la intención 
estética del diseño, el análisis técnico garantiza que pueda materializarse de forma eficaz y adap-
tada a las características reales del cabello y del cliente. Solo combinando ambos enfoques es 
posible crear un estilo que resulte estéticamente impactante y técnicamente viable (cuadro 2.2).

Cuadro 2.2. Comparación entre las funciones del estudio artístico y el técnico

Estudio artístico Estudio técnico

1.	Contextualización histórica, estética y cultural

–	 Comprender la época y las influencias
–	 Estudio de obras, arte y referencias estéticas

2.	Definición del concepto estilístico

–	 Tema central
–	 Narrativa visual
–	 Intenciones estéticas

3.	Adaptación al cliente y al contexto

–	 Personalidad
–	 Estilo de vida
–	 Adecuación del diseño	

4.	 Interpretación estética del diseño

–	 Emoción
–	 Expresividad
–	 Códigos visuales

1.	Evaluación del cabello del cliente

–	 Tipo de cabello
–	 Condiciones especiales 

2.	Selección de técnicas y herramientas

–	 Procesos necesarios
–	 Productos y herramientas

3.	Planificación del proceso

–	 Secuencia de pasos
–	 Tiempo estimado

4.	Evaluación de viabilidad y limitaciones

–	 Restricciones técnicas
–	 Ajustes necesarios

5.	Pruebas y ajustes técnicos

6.	Seguridad e higiene en el proceso




